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２
　
消
費
に
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意
識
調
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「
こ
だ
わ
り
消
費
」と
い
う
表
現
が
登
場
し
て
久
し

い
。消
費
者
の
ニ
ー
ズ
や
嗜
好
が
多
様
化
し
、モ
ノ
を
作

れ
ば
売
れ
る
大
量
生
産
・
消
費
の
時
代
は
幕
を
閉
じ
、

企
業
や
生
産
者
は
多
品
種
少
量
生
産
に
よ
る
消
費
者

対
応
が
迫
ら
れ
て
い
る
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。こ
う
し

た
状
況
下
で
、各
企
業
は
瑣
末
と
さ
え
感
じ
ら
れ
る

ま
で
の
商
品
特
性
・
機
能
の
差
別
化
や
価
格
破
壊
に

よ
り
商
品
販
売
シ
ェ
ア
の
維
持
に
努
め
て
き
た
。 

　
確
か
に
、消
費
者
問
題
や
消
費
者
運
動
に
関
す
る
関
心

の
高
ま
り
や
、イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の
普
及
な
ど
に
よ
る
商
品

情
報
の
受
発
信
の
加
速
化
、ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
の
多
様
化
と

い
っ
た
こ
と
が
メ
デ
ィ
ア
媒
体
を
中
心
と
し
て
、さ
ま
ざ
ま
な

と
こ
ろ
で
指
摘
さ
れ
て
お
り
、生
活
者
が
着
実
に
自
立
し

た
消
費
者
へ
と
進
歩
し
て
い
る
こ
と
に
疑
い
を
挟
む
余
地

は
ほ
と
ん
ど
な
い
と
思
わ
れ
る
。そ
う
し
た
生
活
者
の
ミ
ク

ロ
な
消
費
者
行
動
と
し
て
想
像
さ
れ
る
の
は
、商
品
購
入

に
際
し
て
、単
に
価
格
の
み
を
重
視
す
る
の
で
は
な
く
、価

格
を
含
む
さ
ま
ざ
ま
な
要
素
を
選
択
条
件
と
し
、そ
の
中

で
自
ら
の
価
値
基
準
に
し
た
が
っ
て
ウ
エ
イ
ト
付
け
、順
位

付
け
を
行
い
、多
面
的
な
評
価
で
商
品
選
択
や
自
ら
適
正

と
考
え
る
価
格
を
決
定
し
て
い
る
と
い
う
姿
で
あ
ろ
う
。 

   

　
消
費
に
関
し
て
経
済
産
業
省
が
平
成
一
八
年
一
二

月
に
実
施
し
た
調
査
（
※
１
）で
は
、商
品
購
入
に
お
け

る
意
識
に
つ
い
て
の
結
果
報
告
が
さ
れ
て
い
る
。
後
ほ

ど
図
表
な
ど
で
示
す
が
、最
初
に
簡
単
に
結
果
の
み
を

引
用
す
る
と
次
の
と
お
り
で
あ
る
。 

●「
自
分
の
こ
だ
わ
り
が
あ
る
も
の
な
ら
価
格
が
多
少

高
く
て
も
購
入
し
ま
す
か
」
と
い
う
問
い
に
対
し
、

全
体
の
七
六
・
一
％
が「
あ
て
は
ま
る
」
ま
た
は「
や

や
あ
て
は
ま
る
」と
回
答
。 

●
こ
だ
わ
り
を
持
つ
商
品
を
購
入
す
る
際
に
、「
重
視

す
る
」
要
素
と
し
て「
価
格
の
安
さ
」（
※
２
）を
上
回

る
回
答
を
獲
得
し
た
も
の
は「
品
質
の
良
さ
」（
五

〇
・
三
％
）、「
機
能
性
の
高
さ
」（
四
〇
・
九
％
）、「
デ

ザ
イ
ン
の
良
さ
」（
三
七
・
〇
％
）で
あ
っ
た
。 

●
こ
れ
ら
三
つ
の
要
素
に
つ
い
て
、そ
の
要
素
が
際
立
っ

て
い
る
場
合
、一
〜
二
割
高
い
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を

支
払
っ
て
も
良
い
と
す
る
人
が
全
体
の
五
〇
％
程
度
、

三
〜
五
割
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
支
払
っ
て
も
良
い

と
す
る
人
が
、全
体
の
二
〇
％
程
度
存
在
す
る
。 

●
「
こ
だ
わ
る
」、「
や
や
こ
だ
わ
る
」と
い
う
回
答
割

合
の
合
計
が
ト
ッ
プ
の
商
品
は
電
化
製
品
で
、全
体

の
七
〇
・
五
％
、そ
の
他
、衣
類
、車
・バ
イ
ク
、イ
ン
テ

リ
ア
製
品
、時
計
・
高
級
文
具
が
六
〇
％
前
後
の
回

答
割
合
を
得
た
。 

　
こ
れ
ら
の
調
査
結
果
か
ら
は
、「
こ
だ
わ
り
消
費
」

は
一
般
化
し
て
お
り
、こ
だ
わ
り
を
持
つ
商
品
に
対
し

て
は
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
支
払
う
意
思
が
あ
る
と
い
っ

た
消
費
者
像
が
描
か
れ
て
い
る
。 

　
今
回
の
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
で
は
、商
品
購
入
に

関
し
て
類
似
し
た
質
問
を
行
っ
て
お
り
、経
済
産
業
省

の
調
査
と
は
異
な
っ
た
ア
プ
ロ
ー
チ
で
、消
費
行
動
を

探
っ
て
い
る（
※
３
）。 
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Ｃ
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生
活
意
識
調
査
か
ら
探
る 

消
費
行
動 

１
　
商
品
購
入
時
の
重
視
要
素 

２  

商
品
購
入
パ
タ
ー
ン
の
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析 

abcd

 

　
消
費
に
関
し
て
経
済
産
業
省
が
平
成
一
八
年
一
二

の
調
査
と
は
異
な
っ
た
ア
プ
ロ
ー
チ
で
、消
費
行
動
を

探
っ
て
い
る（
※
３
）。 

    

 
  

　
自
立
し
た
消
費
者
は
、商
品
購
入
時
に
さ
ま
ざ
ま

な
要
素
の
中
か
ら
総
合
的
に
判
断
し
て
ベ
ス
ト
な
選
択

を
行
っ
て
い
る
と
い
う
こ
と
を
仮
定
し
、質
問
で
は
次

の
計
一
四
の
選
択
肢
の
中
か
ら
、商
品
群
ご
と
に
一
番

重
視
す
る
要
素
か
ら
四
番
目
に
重
視
す
る
要
素
ま
で

を
回
答
し
て
い
た
だ
い
た
。細
分
化
さ
れ
た
商
品
の
種

類
ご
と
に
傾
向
が
異
な
る
と
考
え
ら
れ
る
が
、調
査
で

は
全
体
の
質
問
数
の
制
約
も
あ
り
、今
回
は「
食
料
品
」

（
想
定
価
格
五
千
円
以
内
）、「
衣
類
・
雑
貨
」（
想
定

価
格
五
千
円
〜
一
万
円
）、「（
洗
剤
・
石
鹸
な
ど
の
）

日
用
品
」（
想
定
価
格
千
円
以
内
）、「（
調
理
機
器
・

給
湯
器
な
ど
の
）住
宅
設
備
」（
想
定
価
格
五
万
円
以

上
）、「
家
電
製
品
」（
想
定
価
格
二
万
円
以
上
）の
五

種
類
の
商
品
群
の
み
に
つ
い
て
調
査
し
た
。 

 【
選
択
肢
】 

●
価
格（
少
し
で
も
安
い
方
）

●
口
コ
ミ
・
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
情
報
な
ど
で
定
評
の
あ
る

商
品

●
周
囲
の
人
が
よ
く
購
入
し
て
い
る
商
品

●
企
業
イ
メ
ー
ジ
・
ブ
ラ
ン
ド

●
デ
ザ
イ
ン
・
加
工
が
す
ぐ
れ
て
い
る

●
原
材
料
・
素
材
な
ど
の
品
質
が
す
ぐ
れ
て
い
る

●
機
能
・
使
い
勝
手
が
す
ぐ
れ
て
い
る

●
味
・
香
り
な
ど
が
好
み
で
あ
る

●
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
が
充
実
し
て
い
る

●
近
親
者
に
従
業
員
が
い
る
な
ど
、身
近
な
企
業
の
商
品

●
社
会
的
責
任
を
果
た
し
て
い
る
企
業
の
商
品

●
地
球
環
境
に
配
慮
し
た
商
品

●
身
体
や
健
康
に
配
慮
し
た
商
品
、身
体
に
有
害
で
な

い
商
品

●
そ
の
他

 

　
次
頁
以
降
の
表
１
〜
５
は
、商
品
群
ご
と
に
、一
番

か
ら
四
番
目
ま
で
の
重
視
す
る
要
素
と
し
て
回
答
率

の
高
か
っ
た
も
の
を
一
〜
四
位
ま
で
示
し
た
表
で
あ
る
。 

　
ま
ず
気
付
く
こ
と
は
、ど
の
商
品
群
も
、一
番
重
視

す
る
要
素
、二
番
目
、三
番
目
、四
番
目
に
重
視
す
る

要
素
と
し
て
回
答
率
の
上
位（
表
１
〜
５
で
は
四
位
ま

で
）を
占
め
る
項
目
は
、ほ
と
ん
ど
同
じ
と
い
う
こ
と
で

あ
る
。
す
な
わ
ち
、消
費
者
が
あ
る
商
品
の
購
入
時
に

複
数
の
要
素
を
考
慮
す
る
と
し
て
も
、重
視
す
る
優

先
順
位
の
高
い
要
素
は
、消
費
者
ご
と
に
多
少
の
順
位

の
違
い
は
あ
っ
て
も
、だ
い
た
い
同
じ
要
素
で
あ
る
と
考

え
ら
れ
る
。 

　
約
九
〜
一
〇
％
の
方
が
、一
番
目
に
重
視
す
る
要

素
か
ら
、す
で
に
無
回
答
で
あ
っ
た
が
、こ
う
し
た
方
々

を
除
い
て
も
、各
商
品
群
と
も
二
番
目
に
重
視
す
る

要
素
か
ら
、無
回
答
の
方
が
一
二
〜
一
九
％
、三
番
目

重
視
、四
番
目
重
視
か
ら
無
回
答
の
方
が
そ
れ
ぞ
れ

一
六
〜
二
〇
％
、一
五
〜
一
九
％
存
在
す
る
。つ
ま
り
、

商
品
購
入
に
際
し
て
、一
つ
の
要
素
の
み
を
基
準
と
す

る
方
が
約
二
〇
％
、二
つ
以
内
の
要
素
を
考
慮
し
て
購

入
す
る
方
が
約
三
〇
〜
四
〇
％
、三
つ
以
内
の
要
素
を

考
慮
し
て
購
入
す
る
方
が
約
五
〇
〜
六
〇
％
、四
つ
以

上
の
要
素
を
基
準
に
選
択
を
行
っ
て
い
る
方
は
四
〇

〜
五
〇
％
と
い
う
結
果
で
あ
っ
た
。 

　
ま
た
、ど
の
商
品
群
で
も「
価
格（
安
い
方
）」は
、一

番
重
視
す
る
要
素
の
一
位
か
二
位
を
占
め（
回
答
割

合
は
二
六
〜
三
七
％
）、依
然
と
し
て
商
品
購
入
に
お

け
る
重
要
な
要
素
で
あ
る
こ
と
が
分
か
る
。 

　
こ
う
し
た
調
査
結
果
か
ら
、消
費
行
動
に
お
け
る
標

準
的
な
パ
タ
ー
ン
と
は
、せ
い
ぜ
い
二
つ
ぐ
ら
い
の
要
素

を
考
慮
し
、そ
の
う
ち
の
一
方
は
、価
格
的
な
制
約
で

あ
る
と
想
像
で
き
る
。
表
面
的
な
調
査
結
果
か
ら
は

確
認
し
づ
ら
い「
こ
だ
わ
り
消
費
」
を
見
方
を
変
え
て

探
っ
て
み
た
い
。 

   

　
次
に
、商
品
群
ご
と
に
商
品
選
択
時
に
重
視
す
る

要
素
に
つ
い
て
類
似
の
パ
タ
ー
ン
を
持
つ
消
費
者
グ
ル
ー

プ
に
分
類
が
可
能
か
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
を
試
み
た（
※
４
）。

結
果
的
に
は
、各
商
品
群
と
も
五
つ
の
ク
ラ
ス
タ
ー
に

分
け
る
こ
と
が
で
き
た
。そ
れ
ぞ
れ
の
特
徴
を
簡
略
に

記
す
と
次
の
と
お
り
で
あ
る
。 

①
食
料
品 

ほ
ぼ
一
つ
の
要
素（
多
く
は
価
格
）を
重
視
す
る
か
、

特
に
重
視
す
る
要
素
を
持
た
な
い
層（
四
〇
・
六
％
） 

第
一
に
品
質
か
味
を
重
視
し
、価
格
を
二
番
目
に

重
視
す
る
層（
二
一
・
三
％
） 

第
一
に
身
体
・
健
康
へ
の
配
慮
を
重
視
し
、二
番
目
、

三
番
目
以
降
の
傾
向
は
分
か
れ
て
い
る
層（
一
五
・

七
％
） 

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
品
質
、三
番
目
に
味
を
重

視
す
る
層（
一
二
・
五
％
） 
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表1 食料品

1位 2位 3位 4位 その他の
回答 無回答

価格
（安い方）

37.0％

価格
（安い方）

9.9％

価格
（安い方）

7.1％

価格
（安い方）

18.7％

身体・健康に
配慮

20.6％

身体・健康に
配慮

13.4％

身体・健康に
配慮

10.2％

身体・健康に
配慮

7.1％

品質が
すぐれている

15.8％

品質が
すぐれている

9.9％

品質が
すぐれている

4.9％

品質が
すぐれている

17.3％

好みの味・
香り

13.7％

好みの味・
香り

17.1％

好みの味・
香り

12.7％

好みの味・
香り

5.6％

4.3％ 8.6％

12.5％ 21.0％

16.1％ 41.2％

16.4％ 58.9％

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

表3 日用品

表2 衣類・雑貨

1位 2位 3位 4位
その他の
回答 無回答

価格
（安い方）

31.1％

身体・健康に
配慮

7.1％

身体・健康に
配慮

6.3％

価格
（安い方）

12.1％

身体・健康に
配慮

15.5％

地球環境に
配慮

10.4％

品質が
すぐれている

7.7％

価格
（安い方）

5.9％

品質が
すぐれている

15.2％

地球環境に
配慮

6.9％

品質が
すぐれている

3.3％

身体・健康に
配慮

11.8％

地球環境に
配慮

6.6％

品質が
すぐれている

11.7％

価格
（安い方）

8.7％

地球環境に
配慮

5.8％

22.3％ 9.3％

25.4％ 28.6％

21.3％ 48.3％

15.1％ 63.6％

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

1位 2位 3位 4位
その他の
回答 無回答

デザインが
すぐれている

34.6％

品質が
すぐれている

10.2％

価格
（安い方）

7.8％

デザインが
すぐれている

21.7％

価格
（安い方）

29.0％

機能が
すぐれている

11.1％

機能が
すぐれている

10.9％

機能が
すぐれている

5.8％

品質が
すぐれている

9.7％

ブランド

7.2％

身体・健康に
配慮

4.7％

価格
（安い方）

15.5％

機能が
すぐれている

7.7％

品質が
すぐれている

15.0％

価格
（安い方）

11.7％

ブランド

4.7％

10.2％ 8.8％

14.0％ 22.7％

17.3％ 42.7％

15.4％ 61.6％

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

4.6

9.3

14.0

5.617.9

26.6 7.3

17.935.4

28.6

27.0
19.833.3

32.6 30.3

ab

ab

cd

e

e

（N=1,161）

（N=1,161）

（N=1,161）

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
味
、三
番
目
に
品
質
を
重

視
す
る
層（
一
〇
・
〇
％
） 

 
②
衣
類
・
雑
貨 

第
一
に
重
視
す
る
要
素
が
、デ
ザ
イ
ン
ま
た
は
価
格

で
、二
番
目
、三
番
目
以
降
特
に
重
視
す
る
要
素
を

持
た
な
い
層（
三
九
・
一
％
） 

第
一
に
価
格
を
重
視
、二
番
目
に
デ
ザ
イ
ン
を
重

視
し
、三
番
目
以
降
の
傾
向
は
分
か
れ
て
い
る
層（
二

三
・
〇
％
） 

第
一
に
デ
ザ
イ
ン
を
重
視
、二
番
目
に
品
質
ま
た
は

価
格
を
重
視
し
、三
番
目
以
降
の
傾
向
は
分
か
れ

て
い
る
層（
一
五
・
四
％
） 

第
一
に
品
質
か
機
能
を
重
視
、二
番
目
に
デ
ザ
イ
ン

を
重
視
し
、三
番
目
以
降
の
傾
向
は
分
か
れ
て
い
る

層（
一
五
・
二
％
） 

第
一
に
デ
ザ
イ
ン
を
、二
番
目
に
機
能
を
、三
番
目

に
価
格
を
重
視
す
る
層（
七
・
一
％
） 

 

③
日
用
品 

ほ
ぼ
一
つ
の
要
素（
多
く
は
価
格
）を
重
視
す
る
か
、

特
に
重
視
す
る
要
素
を
持
た
な
い
層（
四
七
・
六
％
） 

第
一
に
品
質
を
重
視
し
、二
番
目
、三
番
目
に
身
体
・

健
康
へ
の
配
慮
ま
た
は
価
格
を
重
視
す
る
層（
一
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表1

ニ番重視

一番重

三番重

四番重

表4 住宅設備

表3

表2 衣

ニ番重

一番重

三番重

四番重

ニ番重

一番重

三番重

四番重

1位 2位 3位 4位
その他の
回答

無回答

機能が
すぐれている

35.7％

機能が
すぐれている

8.5％

アフター
サービス

7.8％

機能が
すぐれている

14.7％

価格
（安い方）

26.4％

ブランド

8.6％

価格
（安い方）

8.6％

価格
（安い方）

6.9％

ブランド

7.1％

ブランド

6.9％

地球環境に
配慮

4.9％

価格
（安い方）

14.6％

アフター
サービス

5.2％

アフター
サービス

12.2％

アフター
サービス

12.0％

ブランド

5.6％

15.7％ 9.9％

24.5％ 25.4％

20.1％ 43.9％

15.0％ 59.8％

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

1位 2位 3位 4位 その他の
回答 無回答

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

1位 2位 3位 4位
その他の
回答

無回答

機能が
すぐれている

36.4％

機能が
すぐれている

9.6％

アフター
サービス

9.0％

価格
（安い方）

15.9％

価格
（安い方）

26.2％

ブランド

9.6％

価格
（安い方）

10.2％

価格
（安い方）

7.6％

ブランド

7.6％

ブランド

8.4％

地球環境に
配慮

5.6％

機能が
すぐれている

15.8％

アフター
サービス

7.0％

アフター
サービス

12.7％

アフター
サービス

12.5％

ブランド

6.0％

13.7％ 9.1％

24.1％ 21.9％

21.0％ 38.3％

16.6％ 55.2％

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

1位 2位 3位 4位
その他の
回答 無回答

ニ番重視

一番重視

三番重視

四番重視

4.6

9.3

14.0

5.617.9

26.6 7.3

17.935.4

28.6

27.0
19.833.3

32.6 30.3

表5 家電製品a

cd

e

３  

ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
か
ら
う
か
が
え
る
消
費
者
像 

cd

（N=1,161

（N=1,16

（N=1,16

（N=1,161）

（N=1,161）

b

e bcd a

九
・
八
％
） 

第
一
に
価
格
を
重
視
し
、二
番
目
、三
番
目
以
降
の

傾
向
は
分
か
れ
て
い
る
層（
一
二
・
八
％
） 

第
一
に
身
体
・
健
康
へ
の
配
慮
を
重
視
し
、二
番
目

に
地
球
環
境
へ
の
配
慮
ま
た
は
品
質
を
重
視
、三

番
目
に
価
格
ま
た
は
品
質
を
重
視
す
る
層（
一
〇
・

七
％
） 

第
一
に
価
格
ま
た
は
ブ
ラ
ン
ド
を
重
視
し
、二
番
目

に
品
質
を
重
視
す
る
層（
九
・
〇
％
） 

 ④
住
宅
設
備 

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
機
能
、三
番
目
に
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
を
重
視
す
る
層（
二
〇
・
三
％
） 

第
一
に
機
能
、二
番
目
に
価
格
、三
番
目
に
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
を
重
視
す
る
層（
一
八
・
六
％
） 

第
一
に
機
能
、二
番
目
に
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
、三
番

目
に
価
格
を
重
視
す
る
層（
八
・
六
％
） 

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
ブ
ラ
ン
ド
ま
た
は
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
、三
番
目
に
機
能
を
重
視
す
る
層（
八
・

五
％
） 

 

⑤
家
電
製
品 

第
一
に
重
視
す
る
要
素
が
機
能
ま
た
は
価
格
で
、

二
番
目
、三
番
目
以
降
特
に
重
視
す
る
要
素
を
持

た
な
い
層（
三
八
・
三
％
） 

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
機
能
、三
番
目
に
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
を
重
視
す
る
層（
一
九
・
一
％
） 

第
一
に
機
能
、二
番
目
に
価
格
、三
番
目
に
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
を
重
視
す
る
層（
一
八
・
六
％
） 

第
一
に
機
能
、二
番
目
に
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
、三
番

目
に
価
格
を
重
視
す
る
層（
一
四
・
四
％
） 

第
一
に
価
格
、二
番
目
に
ブ
ラ
ン
ド
ま
た
は
ア
フ
タ

ー
サ
ー
ビ
ス
、三
番
目
に
機
能
を
重
視
す
る
層（
九
・

六
％
） 

   

　
先
に
示
し
た
と
お
り
、質
問
に
際
し
て
食
料
品
の
想

定
価
格
を
五
千
円
以
内
、日
用
品
の
想
定
価
格
を
千

円
以
内
と
し
た
。こ
う
し
た
比
較
的
単
価
の
低
い
、生

活
必
需
品
的
な
消
費
財
と
い
っ
た
特
性
を
持
つ
商
品

群
の
購
入
に
際
し
て
、ほ
ぼ
価
格
の
み
を
基
準
と
す
る
、

す
な
わ
ち
安
価
な
商
品
を
最
優
先
す
る
傾
向
の
強
い

消
費
者
が
約
四
〇
％
以
上
存
在
す
る（
食
料
品
のａ
層

お
よ
び
日
用
品
のａ
層
）。 
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表6 価格プレミアム

1.05倍
以上

1.1倍
以上

1.2倍
以上

1.5倍
以上

2倍
以上

11.1％ 12.3％ 16.9％ 13.9％ 6.6％ 25.9％

衣類・雑貨

食料品

日用品

住宅設備

家電製品

価格に
関係なく
購入

無回答・
その他

13.1％

7.6％ 10.7％ 19.1％ 16.9％ 9.8％ 21.9％ 14.0％

12.3％ 11.8％ 17.9％ 10.7％ 7.1％ 25.7％ 14.5％

7.2％ 9.3％ 21.1％ 15.9％ 7.4％ 24.9％ 14.2％

6.8％ 8.9％ 21.3％ 16.0％ 7.3％ 24.4％ 15.3％

4.6

9.3

14.0

5.617.9

26.6 7.3

17.935.4

28.6

27.0
19.833.3

32.6 30.3

こ
だ
わ
り
消
費
と
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム 

１  

価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
に
つ
い
て
の
調
査
結
果 

　
ま
た
、食
料
品
で
は
、さ
ま
ざ
ま
な
要
素
を
考
慮
す

る
が
、価
格
を
第
一
と
考
え
る
消
費
者
が
そ
れ
ぞ
れ

約
二
〇
％（
食
料
品
の
ｄ
、ｅ
層
）、日
用
品
で
は
同
じ

く
、さ
ま
ざ
ま
な
要
素
を
考
慮
す
る
が
、価
格
を
第
一

と
考
え
る
消
費
者
が
約
一
〇
％
存
在
す
る（
日
用
品

のｃ
層
）。言
い
換
え
れ
ば
、日
用
品
、食
料
品
と
い
っ
た

比
較
的
単
価
の
低
い
商
品
群
の
場
合
、消
費
者
の
約

五
〇
〜
六
〇
％
は
、だ
い
た
い
価
格
の
み
を
唯
一
の
基

準
と
す
る
か
、複
数
の
要
素
を
考
慮
し
て
も
価
格
を

ほ
ぼ
第
一
優
先
基
準
と
し
て
考
え
て
い
る
と
い
っ
た
比

較
的
機
械
的
な
消
費
行
動
パ
タ
ー
ン
を
示
し
て
い
る
。

し
た
が
っ
て
、必
ず
し
も
価
格
を
最
優
先
し
な
い
、複

数
の
選
択
基
準
か
ら
消
費
を
決
定
す
る
、あ
る
い
は
価

格
以
外
の
あ
る
一
つ
の
要
素
を
重
視
す
る
、「
こ
だ
わ

り
消
費
者
」層
は
、計
算
上
は
残
り
四
〇
〜
五
〇
％
に
、

先
に
示
し
た
約
四
〇
％
の
層（
食
料
品
、日
用
品
の
各

ａ
層
）の
一
部
を
加
え
た
も
の
で
あ
る（
※
５
）。 

　
こ
の
商
品
群
に
お
け
る「
こ
だ
わ
り
消
費
者
」に
は
、

本
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
か
ら
は「
身
体
・
健
康
へ
の
配
慮
」

や「
地
球
環
境
へ
の
配
慮
」と
い
っ
た
要
素
を
重
視
す

る
層
が
含
ま
れ
る
こ
と
が
確
認
さ
れ
、全
体
の
約
一
五

〜
二
〇
％
で
あ
る（
食
料
品
のｃ
層
お
よ
び
日
用
品
の

ｂ
、ｄ
層
）。
体
内
に
摂
取
し
た
り
、身
体
に
用
い
た
り

す
る
も
の
で
あ
る
以
上
、「
健
康
・
身
体
へ
の
配
慮
」
を

重
視
す
る
こ
と
は
当
然
と
も
い
え
る
が
、「
地
球
環
境

へ
の
配
慮
」の
重
視
に
関
し
て
は
、化
学
物
質
な
ど
を

含
む
商
品
特
性
を
考
慮
す
る
と
い
う
理
由
か
ら
か
、

も
と
も
と
単
価
の
低
い
商
品
の
た
め
、社
会
的
コ
ス
ト

の
負
担
を
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
の
形
で
支
払
う
こ
と
へ
の

理
解
が
得
ら
れ
て
い
る
の
か
、あ
る
い
は
他
の
理
由
が

大
き
い
の
か
、こ
の
結
果
か
ら
は
判
断
を
下
し
づ
ら
い
。 

　
一
方
、衣
類
・
雑
貨
の
想
定
価
格
を
五
千
〜
一
〇
万

円
、住
宅
設
備
の
想
定
価
格
を
五
万
円
以
上
、家
電

製
品
を
二
万
円
以
上
と
し
て
お
り
、こ
れ
ら
は
比
較

的
高
額
の
商
品
群
と
し
て
位
置
づ
け
て
い
る
。こ
ち
ら

の
商
品
群
で
は
、購
入
に
際
し
て
、だ
い
た
い
価
格
を

最
重
視
す
る
消
費
者
が
約
二
〇
〜
三
〇
％（
衣
類
・
雑

貨
の
ｂ
層
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の
各
ｂ
、ｅ
層
）、ほ

ぼ
一
つ
の
要
素
の
み（
そ
れ
が
価
格
で
あ
る
場
合
、な
い

場
合
を
含
め
）を
重
視
す
る
消
費
者
が
約
四
〇
％
存

在
す
る（
衣
類
・
雑
貨
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の
各
ａ

層
）。対
し
て
、複
数
の
要
素
を
重
視
し
、し
か
も
価
格

を
最
優
先
し
な
い
消
費
者
は
全
体
の
三
〇
〜
四
〇
％

（
衣
類
・
雑
貨
のｃ
、ｄ
、ｅ
層
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の

ｃ
、ｄ
層
）で
あ
る
。し
た
が
っ
て
、購
入
に
際
し
て
複
数

の
要
素
を
考
慮
し
、最
優
先
す
る
要
素
が
価
格
以
外
、

あ
る
い
は
価
格
以
外
の
あ
る
一
つ
の
要
素
を
重
視
す

る
層
は
、こ
の
三
〇
〜
四
〇
％
に
、先
に
示
し
た
約
四

〇
％
の
層（
衣
類
・
雑
貨
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の
各

ａ
層
）の
一
部
を
加
え
た
も
の
で
あ
る
。「
こ
だ
わ
り
」

に
つ
い
て
は
、デ
ザ
イ
ン
、機
能
、ブ
ラ
ン
ド
と
い
っ
た
商

品
価
値
、付
加
価
値
的
な
要
素
を
重
視
す
る
傾
向
が

あ
り
、地
球
環
境
や
身
体
・
健
康
へ
の
配
慮
と
い
っ
た
社

会
的
課
題
へ
の
関
心
は
必
ず
し
も
高
く
な
い
。 

  

 
    

　
今
回
の
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
で
は
、商
品
購
入

時
に
価
格
を
最
優
先
要
素
と
し
な
か
っ
た
場
合
に
、ど

の
程
度
の
価
格
差
ま
で
を
許
容
し
て
い
る
か
、す
な
わ

ち
、価
格
以
外（
価
格
よ
り
優
先
し
て
）の
こ
だ
わ
り

要
素
が
あ
っ
た
と
し
た
場
合
、安
価
な
価
格
の
商
品
と

の
価
格
差
が
い
く
ら
以
上
に
な
れ
ば
、そ
う
し
た
要
素

を
満
た
す
商
品
が
あ
る
に
も
拘
わ
ら
ず
、実
行
動
で

は
別
の
安
価
な
価
格
の
方
を
優
先
し
て
購
入
す
る
か
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4.6

9.3

14.0

5.617.9

26.6 7.3

17.935.4

28.6

27.0
19.833.3

32.6 30.3

２  

「
こ
だ
わ
り
消
費
者
」
層
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム 

表7 こだわり消費者の特徴

性差

男女間の偏りなし

女性比率高い（約3分の2）

女性比率高い（約3分の2）

男女間の偏りなし

女性比率若干高い

女性比率高い（約60％）

男女間の偏りなし

男女間の偏りなし

男女間の偏りなし

男性比率若干高い

男性比率若干高い

食料品b層

食料品ｃ層

衣類・雑貨c層

衣類・雑貨ｄ層

衣類・雑貨e層

日用品b層

日用品ｄ層

住宅設備c層

住宅設備ｄ層

家電製品c層

家電製品ｄ層

年代差

40代が多い

50～60代が多い

20代がやや多い

40・60代がやや多い

30～40代が多い

30代がやや少ない
40～60代がやや多い

30代がやや少ない
50代が多い

40代が多い

30代が多い

40代が多い

40代がやや多い

未既婚

既婚がやや多い

既婚がやや多い

未婚がやや多い

既婚がやや多い

未婚がやや多い

未既婚で差はない

既婚がやや多い

未既婚で差はない

既婚がやや多い

未既婚で差はない

未既婚で差はない

年収差

特徴なし

特徴なし

800～1,200万円の層が多い

500～800万円の層が多い

特徴なし

400万円以下の層が少ない
700～1,200万円の層がやや多い

500～600万円の層がやや多い
800～1,000万円の層がやや多い

600～1,200万円の層がやや多い

500～1,000万円の層がやや多い

600万円以上の層が多い

500～1,000万円の層がやや多い

理
解
が
得
ら
れ
て
い
る
の
か
、あ
る
い
は
他
の
理
由
が

大
き
い
の
か
、こ
の
結
果
か
ら
は
判
断
を
下
し
づ
ら
い
。 

  

　
今
回
の
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
で
は
、商
品
購
入

を
満
た
す
商
品
が
あ
る
に
も
拘
わ
ら
ず
、実
行
動
で

は
別
の
安
価
な
価
格
の
方
を
優
先
し
て
購
入
す
る
か

に
つ
い
て
、先
の
商
品
群
ご
と
に
質
問
を
行
っ
た（
結
果

は
表
６
の
と
お
り
）。 

　
結
果
か
ら
ま
ず
目
に
つ
く
の
は
、各
商
品
群
と
も
、

「
価
格
よ
り
重
視
す
る
要
素
が
あ
っ
た
場
合
、価
格
に

関
係
な
く
購
入
す
る
」
と
い
う
回
答
の
割
合
が
最
も

大
き
い
こ
と
で
あ
る
。そ
れ
以
外
の
回
答
、つ
ま
り
価

格
的
制
約
を
設
け
て
い
る
場
合
に
つ
い
て
は
、各
商
品

群
と
も
「
一
・
二
倍
以
上
」の
回
答
割
合
が
高
く
、価

格
の
二
〇
％
と
い
う
の
は
、一
種
の
心
理
的
抵
抗
ラ
イ

ン
と
い
う
こ
と
が
指
摘
で
き
る
か
も
知
れ
な
い
。ま
た
、

食
料
品
・
日
用
品
に
つ
い
て
は
、一
・
〇
五
〜
一
・
一
倍
の

範
囲
で
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
設
定
し
て
い
る
割
合
が
、

衣
類
・
雑
貨
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の
割
合
を
上
回

っ
て
お
り
、逆
に
一
・
二
〜
二
倍
の
範
囲
で
は
下
回
っ
て

い
る
。た
だ
し「
価
格
に
関
係
な
く
購
入
」
す
る
割
合

は
、食
料
品
・
日
用
品
が
他
を
若
干
上
回
っ
て
い
る
。 

　
食
料
品
・
日
用
品
と
い
っ
た
比
較
的
安
価
な
生
活
必

需
品
・
消
費
財
に
つ
い
て
は
、価
格
以
外
の
こ
だ
わ
り

要
素
を
優
先
し
て
購
入
す
る
場
合
、価
格
プ
レ
ミ
ア
ム

が
相
対
的
に
小
さ
い
か
、無
制
限
か
の
や
や
両
極
的
な

反
応
を
示
し
て
い
る
こ
と
が
指
摘
で
き
る
。
一
方
、衣

類
・
雑
貨
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
と
い
っ
た
比
較
的

高
額
で
耐
久
消
費
財
的
な
商
品
に
お
い
て
は
、価
格
以

外
の
こ
だ
わ
り
要
素
を
優
先
し
て
購
入
す
る
場
合
、

価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
も
相
対
的
に
大
き
い
こ
と
が
窺
え
る
。 

   

　
大
雑
把
な
傾
向
に
つ
い
て
は
、こ
れ
ま
で
の
指
摘
の

と
お
り
で
あ
る
が
、若
干
分
析
を
補
強
す
る
意
味
で
、

先
の
ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
の
結
果
を
踏
ま
え
て
考
察
を
行

っ
て
み
る
。 

　
こ
こ
で
は
、特
に
こ
だ
わ
り
の
傾
向
が
顕
著

な
「
こ
だ
わ
り
消
費
者
」
と
し
て
複
数
の
重

視
要
素
を
持
っ
て
お
り
、か
つ
、そ
の
中
で
価

格
を
最
重
要
視
し
な
い
消
費
傾
向
が
あ
る
と
、

ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
の
結
果
判
断
さ
れ
る
層
を

用
い
る
。具
体
的
に
は
商
品
群
ご
と
に
ピ
ッ
ク

ア
ッ
プ
さ
れ
た
計
11
の
各
層
を「
こ
だ
わ
り
消

費
者
」
層
と
定
義
し
、そ
の
内
訳
は
表
7
に

掲
げ
て
い
る
。そ
れ
ぞ
れ
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム

（
あ
る
商
品
が
自
身
の
基
準
の
中
で
は
、価
格

よ
り
優
先
順
位
の
高
い
こ
だ
わ
り
要
素
を
満

た
し
て
い
る
に
も
拘
わ
ら
ず
、実
際
の
行
動
で

は
別
の
安
価
な
商
品
の
方
を
選
択
す
る
の
は

両
者
の
価
格
差
が
い
く
ら
以
上
の
場
合
か
）の

回
答
分
布
は
次
頁
表
８
の
と
お
り
で
あ
る
。 

　
表
7
に
は
各
こ
だ
わ
り
層
の
性
差
・
年
代

差
な
ど
の
属
性
に
つ
い
て
、調
査
母
数
と
比
較

し
た
場
合
の
相
対
的
な
特
徴
が
示
さ
れ
て
い

る
。 

　
全
般
的
な
傾
向
と
し
て
は
、特
に
複
数
の

要
素
に
わ
た
っ
て
、こ
だ
わ
り
の
強
い
消
費
者

層
に
お
い
て
も
、こ
だ
わ
り
要
素
が
あ
る
場

合
に「
価
格
に
関
係
な
く
購
入
」
す
る
と
答

え
た
方
の
割
合
が
大
き
い
こ
と
で
あ
る
。そ
れ

以
外
の
回
答
で
は
、や
は
り
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム

を
一
・
二
倍
と
回
答
す
る
割
合
が
大
き
い
こ

と
が
指
摘
で
き
る
。し
た
が
っ
て
、価
格
以
外

の
こ
だ
わ
り
要
素
を
複
数
持
つ
消
費
者
に
と

っ
て
も
価
格
の
二
〇
％
と
い
う
水
準
は
、購
入

時
に
お
け
る
心
理
的
・
経
済
的
な
障
壁
と
な
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4.6

9.3

14.0

5.617.9

26.6 7.3

17.935.4

28.6

27.0
19.833.3

32.6 30.3

１  

高
額
商
品
群
に
お
け
る
「
こ
だ
わ
り
」
要
素
の
特
徴 

Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
と 

経
済
産
業
省
調
査
か
ら
の 

「
こ
だ
わ
り
消
費
」
考
察 

表8 こだわり消費者の価格プレミアム

1.05倍以上 1.1倍以上 1.2倍以上 1.5倍以上 2倍以上

9.7％ 15.8％ 21.1％ 14.2％ 4.9％ 24.3％

食料品c層

食料品b層

衣類・雑貨c層

衣類・雑貨d層

衣類・雑貨e層

価格に関係なく
購入

無回答・
その他

10.1％

11.0％ 9.3％ 13.7％ 13.7％ 7.7％ 29.7％ 14.8％

5.6％ 11.2％ 19.6％ 15.6％ 10.6％ 21.2％ 16.2％

8.5％ 10.7％ 23.2％ 20.9％ 10.7％ 17.5％ 8.5％

10.8％ 13.3％ 16.9％ 22.9％ 7.2％ 19.3％ 9.6％

日用品b層 14.3％ 12.6％ 22.2％ 10.9％ 7.8％ 23.0％ 9.1％

日用品d層 12.9％ 11.3％ 19.4％ 7.3％ 4.0％ 31.5％ 13.7％

住宅設備c層 6.0％ 9.7％ 25.9％ 18.1％ 7.4％ 22.2％ 10.6％

住宅設備d層 3.0％ 5.0％ 27.0％ 23.0％ 6.0％ 24.0％ 12.0％

家電製品c層 3.2％ 8.8％ 27.3％ 20.4％ 9.3％ 21.3％ 9.7％

家電製品d層 6.6％ 8.4％ 25.1％ 19.2％ 6.6％ 24.6％ 9.6％

っ
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
。 

　
個
別
に
見
る
と
、食
料
品
で
は
、ｂ
層（
品
質
・
味
重

視
）よ
り
ｃ
層（
身
体
・
健
康
へ
の
配
慮
重
視
）の
方
が
、

や
や
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
が
大
き
い
こ
と
が
示
さ
れ
て
い

る
。
特
に
二
倍
以
上
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
受
容
層
で
顕

著
で
あ
り
、健
康
・
身
体
へ
の
関
心
、健
康
ブ
ー
ム
、Ｌ
Ｏ

Ｈ
Ａ
Ｓ
と
い
っ
た
ト
レ
ン
ド
を
裏
付
け
て
い
る
と
い
え
る

か
も
知
れ
な
い
。
衣
類
・
雑
貨
で
はｃ
層（
デ

ザ
イ
ン
、品
質
重
視
）の
受
容
価
格
プ
レ
ミ
ア

ム
が
相
対
的
に
大
き
い
。
衣
類
・
雑
貨
の
ｄ

層（
品
質
、機
能
を
デ
ザ
イ
ン
よ
り
優
先
す

る
層
）、ｅ
層（
デ
ザ
イ
ン
、機
能
重
視
）で
は
、

「
価
格
に
関
係
な
く
購
入
」
よ
り
一
・
二
倍

以
上
の
回
答
割
合
が
上
回
っ
て
い
る
。デ
ザ

イ
ン
を
特
に
重
視
し
品
質
に
も
こ
だ
わ
る

層
で
は
、少
々
の
対
価
を
支
払
っ
て
も
い
い

と
考
え
る
方
が
多
い
が
、重
視
要
素
が
デ
ザ

イ
ン
・
機
能
ま
た
は
品
質
・
機
能
の
組
み
合

わ
せ
で
あ
る
層
に
と
っ
て
は
、や
は
り
一
・
二

倍
以
上
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
へ
の
抵
抗
感
が

強
い
も
の
と
思
わ
れ
る
。 

　
日
用
品
に
関
し
て
は
、ｂ
層（
品
質
重
視
）

で
一
・
〇
五
〜
一
・
二
倍
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム

受
容
、ｄ
層（
身
体
、健
康
へ
の
配
慮
、地
球

環
境
へ
の
配
慮
重
視
）で
は
、「
価
格
に
関

係
な
く
購
入
」の
割
合
が
相
対
的
に
高
い
。

先
の
分
析
で
、日
用
品
で
は
価
格
プ
レ
ミ
ア

ム
が
相
対
的
に
小
さ
い
か
、無
制
限
か
、の
両

極
に
や
や
分
か
れ
る
傾
向
が
あ
る
こ
と
を

示
し
た
が
、品
質
重
視
層
の
多
数
派
に
と
っ

て
の
受
容
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
は
一
・二
倍
以
下
、

身
体
・
健
康
、地
球
環
境
配
慮
重
視
層
の
多
数
派
に
と

っ
て
の
受
容
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
は
、制
限
な
し
と
大
ま
か

に
色
分
け
で
き
る
こ
と
が
分
か
っ
た
。日
用
品
で
身
体
・

健
康
配
慮
へ
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
が
大
き
い
の
は
食
料

品
と
同
様
の
傾
向
で
あ
り
、健
康
を
志
向
す
る
場
合

に
は
多
少
の
コ
ス
ト
が
か
か
っ
て
も
よ
い
と
す
る
消
費
ト

レ
ン
ド
が
、こ
こ
で
も
裏
付
け
ら
れ
る
。 

　
次
に
、住
宅
設
備
と
家
電
製
品
に
関
し
て
は
顕
著

な
特
徴
は
読
み
取
れ
ず
、そ
れ
ぞ
れ
ｃ
層（
価
格
の
優

先
度
が
比
較
的
高
い
層
）に
お
い
て
、や
や
受
容
価
格

プ
レ
ミ
ア
ム
が
小
さ
い
か
と
い
っ
た
常
識
的
な
傾
向
が

確
認
さ
れ
た
に
過
ぎ
な
い
。
分
類
ク
ラ
ス
タ
ー
の
数
を

増
や
す
な
ど
、も
う
少
し
消
費
パ
タ
ー
ン
を
細
か
く
見

れ
ば
別
の
発
見
が
あ
っ
た
か
も
知
れ
ず
、課
題
を
残
す

結
果
で
あ
っ
た
。 

         

　
次
に
、経
済
産
業
省
調
査
、Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調

査
の
両
調
査
の
結
果
か
ら
、「
こ
だ
わ
り
消
費
」に
つ

い
て
考
察
し
た
。な
お
経
済
産
業
省
の
調
査
は
、ま
ず

こ
だ
わ
り
の
あ
る
商
品
を
各
回
答
者
に
想
像
さ
せ
て

質
問
を
進
め
る
と
い
う
設
計
で
あ
り
、今
回
の
Ｃ
Ｅ
Ｌ

生
活
意
識
調
査
の
質
問
方
法
と
は
異
な
る
。
経
済
産

業
省
調
査
に
お
け
る
こ
だ
わ
り
商
品
の
回
答
を
図
１

に
示
す
。こ
れ
を
見
る
と
、比
較
的
高
額
商
品
が
こ

だ
わ
り
商
品
と
し
て
意
識
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
分
か

る
。 

　
し
た
が
っ
て
、同
調
査
は
高
額
商
品
群
に
お
け
る
消

費
の
こ
だ
わ
り
の
調
査
と
理
解
し
て
も
、さ
ほ
ど
的
外

れ
で
は
な
い
。 

　
図
２
は
、同
調
査
に
お
け
る
商
品
購
入
時
の
重
視
要
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図1 こだわりのある商品

図2 商品購入における重視要素
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（上記の図は、いずれも経済産業省のホームページより転載）

顕

著
で
あ
り
、健
康
・
身
体
へ
の
関
心
、健
康
ブ
ー
ム
、Ｌ
Ｏ

Ｈ
Ａ
Ｓ
と
い
っ
た
ト
レ
ン
ド
を
裏
付
け
て
い
る
と
い
え
る

様

傾

健

に
は
多
少
の
コ
ス
ト
が
か
か
っ
て
も
よ
い
と
す
る
消
費
ト

レ
ン
ド
が
、こ
こ
で
も
裏
付
け
ら
れ
る
。 

れ
で
は
な
い
。 

　
図
２
は
、同
調
査
に
お
け
る
商
品
購
入
時
の
重
視
要

素
で
あ
る
が
、「
価
格
」以
外
で
上
位
を
占
め
て
い
る（「
重

視
す
る
」と「
や
や
重
視
す
る
」と
回
答
さ
れ
た
方
の

合
計
が
、全
体
の
五
〇
％
を
超
え
て
い
る
）、「
品
質
」、

「
機
能
」、「
デ
ザ
イ
ン
」、「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」な
ど
の

要
素
は
、全
て
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
の
結
果
分
析
に

お
い
て
も
高
額
商
品
群
で
の
重
要
な
こ
だ
わ
り
要
素
と

し
て
抽
出
さ
れ
た
も
の
で
あ
り
、Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調

査
で
も
、こ
れ
ら
要
素
の
優
先
順
位
を
価
格
よ
り
上
位

に
あ
げ
て
い
る
方
が
、商
品
群
に
よ
っ
て
は
異
な
る
も
の

の
一
〇
〜
三
〇
％
の
割
合
を
占
め
て
い
る
。二
つ
の
調
査

は
非
常
に
類
似
し
た
結
果
を
示
し
て
お
り
、前
記
の「
品

質
」、「
機
能
」、「
デ
ザ
イ
ン
」、「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」な

ど
の
要
素
は
高
額
商
品
の
購
入
に
際
し
て
、消
費
者
に

と
っ
て
一
般
的
な
重
視
要
素
、こ
だ
わ
り
要
素
で
あ
る

と
み
な
し
て
差
し
支
え
な
い
と
考
え
ら
れ
る
。た
だ
し

繰
り
返
す
が
、こ
う
し
た
要
素
は
、あ
く
ま
で
商
品
価

値（
付
加
価
値
）、使
用
価
値
で
あ
り
、消
費
者
の
実
利
、

使
用
満
足
に
直
接
関
係
す
る
。対
し
て
、地
球
環
境
貢

献
、社
会
的
責
任
を
果
た
す
企
業（
Ｃ
Ｓ
Ｒ
企
業
）へ
の

支
援
と
い
っ
た
、一
個
人
の
効
用
を
超
え
た
社
会
的
課

題
の
解
決
に
関
係
す
る
こ
だ
わ
り
に
つ
い
て
は
、経
済

産
業
省
の
調
査
で
は
、そ
も
そ
も
調
査
対
象
と
な
ら
ず

（
選
択
肢
に
含
ま
れ
ず
）、Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
結
果

か
ら
得
ら
れ
た
結
果
で
も
、重
視
要
素
と
し
て
は
ほ
と

ん
ど
顕
在
化
し
な
か
っ
た
。 

　
同
調
査
で
は
、「
品
質
」、「
デ
ザ
イ
ン
」な
ど
の
各
重

視
要
素
に
つ
い
て「
重
視
す
る
」と「
や
や
重
視
す
る
」
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図3 商品購入における要素別価格プレミアム
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デザインの良さ

アフターサービスの良さ

コンセプトの独自性

商品の希少性
（他では手に入らない） 

作っている企業が
有名であること

商品が流行っていること

※価格プレミアム： 商品価格が2つ存在する場合に、一方の価格が高くても購入する場合の価格差を指す

あなたが特にこだわりを持っている商品を想像してください。 
その商品に関して、以下の要素が際立っている場合、 
あなたは「どの程度多く」お金を支払いますか？ 

Q

（経済産業省のホームページより転載）

と
回
答
さ
れ
た
方
の
合
計
の
割
合
を
性
年
代
別
に
も

比
較
し
て
お
り
、顕
著
な
傾
向
と
し
て
、性
差
が
大
き

く
影
響
す
る
要
素
は「
デ
ザ
イ
ン
」と「
機
能
性
」で
、

女
性
は
男
性
よ
り
も
デ
ザ
イ
ン
を
よ
り
重
視
し
、男
性

は
女
性
よ
り
も「
機
能
性
」を
重
視
す
る
傾
向
が
あ
る
、

年
代
の
差
が
大
き
く
影
響
す
る
の
は「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ

ス
」で
、男
女
と
も
五
〇
代
が
他
の
年
代
よ
り
も
大
き

く
重
視
し
て
い
る
、と
い
っ
た
点
を
あ
げ
て
い
る
。 

　
こ
れ
ら
の
傾
向
に
つ
い
て
は
、Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査

で
は
、質
問
形
式
の
違
い
か
ら
同
様
の
比
較
は
困
難
で

あ
る
が
、「
デ
ザ
イ
ン
」面
重
視
が
顕
著
な
衣
類
・
雑
貨ｃ

層
、「
機
能
」重
視
が
顕
著
な
住
宅
設
備
ｃ
層
、家
電
製

品ｃ
層
、「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」重
視
が
顕
著
な
住
宅
設

備
ｄ
層
、家
電
製
品
ｄ
層（
実
際
に
は
、ｄ
層
は「
機
能
」

面
を
よ
り
重
視
す
る
が
、相
対
的
な
比
較
に
よ
り
採
用
）

の
各
層
に
お
け
る
性
別
・
年
代
等
の
属
性
特
徴
か
ら
傾

向
を
探
る（
こ
れ
ら
の
特
徴
に
つ
い
て
は
表
７
に
簡
略
に

整
理
し
て
い
る
）。 

　
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
か
ら
は
、「
デ
ザ
イ
ン
」に
つ
い

て
は
、女
性
が
男
性
よ
り
も
重
視
し
、世
代
別
に
は
男

女
と
も
二
〇
代
で
重
視
す
る
傾
向
が
確
認
で
き
る
が
、

両
調
査
と
も
全
く
同
様
で
、予
想
通
り
の
常
識
的
な

結
果
で
あ
っ
た
。 

　「
機
能
」
面
は
、世
代
別
に
見
る
と
、男
女
と
も
四
〇

代
で
重
視
す
る
傾
向
が
顕
著
で
あ
る
。家
電
製
品
か
ら

探
る
場
合
、確
か
に
男
性
が
女
性
よ
り「
機
能
」を
重
視

す
る
傾
向
が
見
ら
れ
、両
調
査
の
結
果
は
一
致
す
る
が
、

住
宅
設
備
か
ら
は「
機
能
」
重
視
傾
向
に
お
け
る
男
女

差
は
確
認
で
き
な
か
っ
た
。確
か
に
機
能
を
メ
カ
ニ
ッ
ク
と

い
う
面
か
ら
解
釈
す
る
と
、男
性
は
相
対
的
に
女
性
よ

り
メ
カ
に
強
い
、メ
カ
に
関
心
が
高
い
、こ
だ
わ
り
を
持
つ

と
い
う
先
入
観
が
あ
る
。そ
の
見
方
に
し
た
が
い
、結
果

に
即
し
て
考
え
る
と
、男
性
が
持
つ
一
般
的
な
住
宅
設

備
の
イ
メ
ー
ジ
と
し
て
、家
電
製
品
に
比
較
し
て
製
品
間

で
の
機
能
の
差
が
大
き
く
な
い
、機
能
が
さ
ほ
ど
豊
富
で

な
い
商
品
群
と
認
識
さ
れ
て
い
る
可
能
性
が
あ
る
。そ
の

た
め
に
住
宅
設
備
商
品
購
入
に
際
し
て「
機
能
」
面
に

ま
で
思
い
至
る
男
性
が
相
対
的
に
少
な
く
な
り
、男
女
の

有
意
差
が
確
認
で
き
な
い
の
か
も
知
れ
な
い
。 

　「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」に
関
し
て
は
、住
宅
設
備
・
家

電
製
品
と
も
性
差
に
よ
る
違
い
が
確
認
で
き
ず
、男
性

を
年
代
別
で
見
た
場
合
、特
に
顕
著
な
違
い
は
な
い
が
、

わ
ず
か
に
三
〇
代
で
重
視
傾
向
が
出
て
い
る
。女
性
の

年
代
別
で
は
、住
宅
設
備
の「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」重
視

傾
向
は
三
〇
代
で
、家
電
製
品
の「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」

重
視
傾
向
は
四
〇
代
で
、そ
れ
ぞ
れ
若
干
出
て
い
る
。

「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」
を
年
代
別
に
見
た
と
き
両
調
査

の
結
果
は
異
な
っ
て
い
る
が
、こ
れ
は
他
の
層
と
の
重
視

要
素
序
列
相
対
比
較
で
住
宅
設
備
・
家
電
製
品
ｄ
層

を
分
析
に
用
い
た
が
、ｄ
層
内
で
も
「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ

ス
」よ
り「
機
能
」の
優
先
順
位
が
高
い
た
め
、「
機
能
」

重
視
層
の
特
性
が
幾
分
結
果
に
反
映
し
た
影
響
と
も

考
え
ら
れ
る
。 
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２  

高
額
商
品
群
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム 

３  

消
費
財
商
品
群
に
お
け
る
「
こ
だ
わ
り
」
要
素
の
特
徴 

　

傾

で
は
、質
問
形
式
の
違
い
か
ら
同
様
の
比
較
は
困
難
で

あ
る
が
、「
デ
ザ
イ
ン
」面
重
視
が
顕
著
な
衣
類
・
雑
貨ｃ

女
と
も
二
〇
代
で
重
視
す
る
傾
向
が
確
認
で
き
る
が
、

両
調
査
と
も
全
く
同
様
で
、予
想
通
り
の
常
識
的
な

重
視
層
の
特
性
が
幾
分
結
果
に
反
映
し
た
影
響
と
も

考
え
ら
れ
る
。 

 

　 
　
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
で
の
商
品
群
別
、タ
イ
プ
別

こ
だ
わ
り
消
費
者
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
は
表
８
で
ま
と

め
た
と
お
り
で
あ
る
が
、経
済
産
業
省
調
査
結
果（
図

3
）に
示
さ
れ
る
品
質
、機
能
、デ
ザ
イ
ン
、ア
フ
タ
ー
サ

ー
ビ
ス
と
い
う
各
要
素
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
分
布
と
比

較
し
た
場
合
、衣
類
・
雑
貨
、住
宅
設
備
、家
電
製
品
の

高
額
商
品
に
つ
い
て
、こ
れ
ら
の
要
素
を
重
視
す
る
層
、

す
な
わ
ち「
デ
ザ
イ
ン
」
面
重
視
が
顕
著
な
衣
類
・
雑

貨
ｃ
層
、「
機
能
」
重
視
が
顕
著
な
住
宅
設
備
ｃ
層
、家

電
製
品
ｃ
層
、「
ア
フ
タ
ー
サ
ー
ビ
ス
」
重
視
が
顕
著
な

住
宅
設
備
ｄ
層
、家
電
製
品
ｄ
層
に
お
い
て
、二
割
を

超
え
る
高
額
プ
レ
ミ
ア
ム
を
回
答
す
る
割
合
が
Ｃ
Ｅ
Ｌ

生
活
意
識
調
査
の
方
で
高
く
、一
見
、両
調
査
結
果
は

整
合
的
で
な
い
。こ
の
差
の
理
由
を
考
え
る
と
、Ｃ
Ｅ
Ｌ

の
調
査
で
は
、実
際
に
価
格
よ
り
優
先
す
る
要
素
を

明
確
に
回
答
さ
れ
た
方
に
対
し
て
の
み
価
格
プ
レ
ミ
ア

ム
を
質
問
し
て
い
る
の
に
対
し
て
、経
済
産
業
省
調
査

の
場
合
は
、い
っ
た
ん
全
て
の
調
査
対
象
者
に
回
答
を

求
め
て
い
る
た
め
、リ
ッ
プ
サ
ー
ビ
ス
が
含
ま
れ
て
い
る

可
能
性
、ま
た
は
選
択
肢
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
の
刻
み

が
や
や
大
括
り
の
た
め
、低
い
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
の
方
に

回
答
が
集
ま
る
こ
と
を
心
理
的
に
助
長
し
て
い
る
可

能
性
が
あ
る
こ
と
を
否
定
で
き
な
い
。つ
ま
り
、実
際
の

行
動
で
は
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
支
払
う
可
能
性
の
低
い

消
費
者
層
ま
で
巻
き
込
ん
だ
回
答
デ
ー
タ
で
、や
や
信

頼
性
の
点
で
懸
念
さ
れ
、特
に
二
割
ま
で
の
価
格
プ
レ

ミ
ア
ム
が
過
大
に
表
現
さ
れ
て
い
る
と
も
考
え
ら
れ
る
。

　
一
方
、表
８
の
場
合
、回
答
者
層
の
う
ち
の
多
く
は
、

価
格
よ
り
重
視
す
る
要
素
を
二
つ
以
上
持
っ
て
お
り
、

理
屈
の
上
で
は
、単
一
の
要
素
に
お
け
る
受
容
価
格
プ

レ
ミ
ア
ム
を
上
回
る
プ
レ
ミ
ア
ム
水
準
を
回
答
し
て
い

る
と
考
え
ら
れ
る
。言
い
換
え
れ
ば
、回
答
の
際
、自
身

の
さ
ま
ざ
ま
な
こ
だ
わ
り
要
素
を
相
当
程
度
反
映
し

た
商
品
を
イ
メ
ー
ジ
し
て
お
り
、図
3
と
は
逆
に
、高
い

価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
回
答
す
る
方
向
に
誘
導
さ
れ
て
い

る
懸
念
も
あ
る
。こ
の
よ
う
に
、回
答
方
法
お
よ
び
、

回
答
母
集
団
の
違
い
が
影
響
し
て
い
る
た
め
、両
調
査

の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
に
関
す
る
結
果
は
単
純
比
較
で
き

な
い
。 

　
た
だ
し
、こ
う
し
た
差
異
理
由
を
踏
ま
え
て
も
、図

3
に
お
け
る
二
割
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
水
準
を
境
に
し

た
回
答
率
の
低
下
は
顕
著
で
あ
り
、こ
う
し
た
傾
向
は
、

や
は
り
二
割
以
上
の
価
格
差
に
意
識
的
、あ
る
い
は
無

意
識
的
に
抵
抗
ラ
イ
ン
を
設
定
し
て
い
る
消
費
者
が

多
い
と
い
う
事
実
を
物
語
っ
て
い
る
の
で
は
な
い
だ
ろ

う
か
。先
に
表
８
の
分
析
・
解
釈
で
も
、二
割
の
価
格
プ

レ
ミ
ア
ム
の
回
答
率
が
相
対
的
に
高
く
、一
つ
の
山
を

形
成
し
て
い
た
た
め
、二
割
を
持
っ
て
受
容
価
格
プ
レ

ミ
ア
ム
の
心
理
的
抵
抗
ラ
イ
ン
と
解
釈
し
て
い
た
が
、

両
調
査
の
結
果
を
踏
ま
え
て
、本
稿
で
は
価
格
プ
レ
ミ

ア
ム
に
お
け
る
二
割
の
障
壁
と
い
う
仮
説
を
提
示
し
て

お
き
た
い
。 

   

　
経
済
産
業
省
の
調
査
に
お
い
て
は
、比
較
的
安
価
な

生
活
必
需
品
的
な
消
費
財
と
し
て
は
、キ
ッ
チ
ン・バ
ス・

ト
イ
レ
な
ど
の
日
用
雑
貨
以
外
こ
だ
わ
り
の
あ
る
商

品
群
と
し
て
選
択
さ
れ
て
お
ら
ず
、か
つ
、そ
の
回
答

割
合
も
相
対
的
に
小
さ
い
た
め
、高
額
商
品
群
で
は

重
要
な
こ
だ
わ
り
要
素
と
し
て
扱
っ
た「
品
質
」や「
機

能
」
な
ど
が
消
費
財
商
品
群
に
つ
い
て
、ど
の
程
度
重

要
な
意
味
を
持
つ
の
か
判
然
と
し
な
い
。し
た
が
っ
て
、

消
費
財
商
品
群
に
関
す
る
こ
だ
わ
り
は
、Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活

意
識
調
査
結
果
の
分
析
を
も
っ
て
、一
応
の
結
論
と
し

た
い
。
先
に
述
べ
た
こ
と
の
繰
り
返
し
に
な
る
た
め
要

点
の
み
記
す
が
、こ
れ
ら
日
用
品
は
、絶
対
額
が
高
く

な
い
た
め
か
、何
よ
り
も
地
球
環
境
へ
の
貢
献
と
い
っ

た
社
会
的
課
題
へ
の
解
決
に
向
け
た
要
素
や
身
体
・
健

康
面
へ
の
配
慮
を
重
視
し
、そ
の
た
め
に
は
多
少
の
価

格
プ
レ
ミ
ア
ム
も
支
払
う
意
思
が
あ
る
消
費
者
層
が

全
体
の
約
一
〇
％
の
割
合
で
存
在
し
て
い
る（
日
用
品

ｄ
層
）。ま
た
、こ
れ
ら
要
素
を
満
た
す
商
品
に
は
、相

当
程
度
の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
も
惜
し
ま
な
い
傾
向
も
確

認
で
き
る
。こ
の
層
の
収
入
面
で
の
傾
向
は
、特
に
著

し
い
も
の
で
は
な
い
が
、年
収
五
百
〜
六
百
万
円
、八
百

〜
一
千
二
百
万
円
の
範
囲
の
方
に
や
や
多
く
、平
均

的
か
ら
高
収
入
ま
で
幅
広
い
年
収
帯
に
属
し
て
い
る
こ

と
が
指
摘
で
き
る
。
年
代
別
に
は
、五
〇
代
以
上
の
方

が
比
較
的
多
く
属
し
て
お
り
、逆
に
三
〇
代
の
方
は
や

や
少
な
い
。一
方
で
、日
用
品
に
関
し
て
は
、品
質
を
最

重
視
す
る
層
の
存
在
も
顕
著
で
あ
り
、全
体
の
二
〇

％
で
あ
る（
日
用
品
ｂ
層
）。
収
入
面
に
お
け
る
傾
向

と
し
て
、年
収
七
百
〜
一
千
二
百
万
円
の
範
囲
の
方
に

若
干
多
い
。こ
ち
ら
は
、や
や
四
〇
〜
六
〇
代
の
比
率

が
高
く
、や
は
り
三
〇
代
の
方
は
、や
や
少
な
い
。 

　
食
料
品
に
つ
い
て
は
、第
一
に
身
体
・
健
康
面
へ
の
配

慮
を
重
視
す
る
層（
食
料
品
ｃ
層
）が
全
体
の
約
一
五

％
存
在
す
る
。収
入
面
で
の
顕
著
な
傾
向
は
特
に
な
い

が
。女
性
比
率
と
、五
〇
〜
六
〇
歳
代
の
比
率
が
高
く
、

こ
れ
ら
要
素
を
満
た
す
商
品
の
購
入
に
は
相
当
程
度
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２
　
環
境
配
慮
層
の
特
性 

の
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
も
惜
し
ま
な
い
。こ
の
他
に
、品
質

や
味
を
第
一
に
重
視
す
る
層（
食
料
品
ｂ
層
）が
約
二

〇
％
で
、収
入
面
に
お
け
る
傾
向
は
や
は
り
特
に
な
い

が
、四
〇
歳
代
の
比
率
が
高
い
。 

　
ま
た
、こ
れ
ら
消
費
財
商
品
群
で
も
、高
額
商
品
群

同
様
、受
容
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
を
二
〇
％
ま
で
と
回
答

す
る
方
の
割
合
も
相
対
的
に
高
く
、商
品
や
こ
だ
わ

り
要
素
の
種
類
の
違
い
に
関
係
な
く
、受
容
価
格
プ
レ

ミ
ア
ム
に
お
け
る
心
理
的
抵
抗
ラ
イ
ン
と
し
て
の
価
格

比
二
割
と
い
う
障
壁
の
存
在
が
浮
き
彫
り
に
な
る
。 

        

　
Ｃ
Ｅ
Ｌ
生
活
意
識
調
査
の
目
的
の
一
つ
は
、将
来

的
に
望
ま
し
い
生
活
者
の
あ
り
姿
を
実
現
す
る
方
策

を
考
え
る
た
め
の
基
礎
デ
ー
タ
の
収
集
と
分
析
で
あ

る
。
本
稿
の
主
題
で
あ
る
商
品
購
入
と
重
視
要
素
に

即
し
て
、そ
の
目
的
と
の
関
連
を
最
後
に
コ
メ
ン
ト
す

る
。 

　
生
活
者
に
と
っ
て
商
品
購
入
は
私
財
の
購
入
で
あ

る
か
ら
、満
足
と
い
う
尺
度
を
基
準
に
行
わ
れ
る
の
は

当
然
で
あ
る
。
一
方
で
、多
く
の
人
に
と
っ
て
は
、子
孫

に
財
産
を
残
し
て
あ
げ
た
い
と
い
う
共
通
の
心
情
が
あ

る
が
、細
心
の
注
意
を
払
っ
て
で
も
残
す
べ
き
大
事
な

遺
産
は
、具
体
的
な
モ
ノ・
カ
ネ
で
は
な
く
、子
孫
が
健

や
か
に
人
間
ら
し
く
暮
ら
す
こ
と
の
で
き
る
環
境
で
あ

る
。そ
れ
は
地
球
環
境
・
自
然
環
境
の
保
護
で
あ
り
、

健
全
・
平
和
で
持
続
可
能
な
社
会
の
維
持
で
あ
る
。自

己
の
満
足
に
こ
だ
わ
る
あ
ま
り
、無
意
識
に
そ
う
し
た

環
境
・
社
会
を
破
壊
す
る
動
き
に
加
担
し
て
い
る
な
ら

ば
、そ
れ
は
生
活
者
の
望
ま
ぬ
こ
と
で
あ
る
。し
た
が
っ

て
、生
活
満
足
の
要
素
を
維
持
し
つ
つ
、持
続
可
能
な

社
会
の
確
立
に
繋
が
る
消
費
の
あ
り
方
、消
費
の
こ
だ

わ
り
に
つ
い
て
、生
活
者
一
人
ひ
と
り
が
考
え
直
し
て

み
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る
。ま
た
生
産
者
・
企
業
に
は
、

そ
う
し
た
理
想
的
な
消
費
の
実
現
の
た
め
に
主
体
的

に
関
わ
り
、消
費
者
の
い
っ
そ
う
の
自
立
の
た
め
に
支

援
を
惜
し
ま
ぬ
こ
と
が
期
待
さ
れ
る
。 

　
本
稿
で
は
、商
品
購
入
の「
こ
だ
わ
り
要
素
」の
分

析
に
と
ど
ま
り
、「
こ
だ
わ
り
」
を
維
持
し
つ
つ
、持
続

可
能
な
社
会
を
実
現
す
る
た
め
の
方
策
の
提
示
に
つ

い
て
の
言
及
ま
で
は
不
十
分
で
あ
り
、将
来
の
持
続
可

能
な
社
会
と
の
架
け
橋
の
設
計
図
な
ど
は
、と
て
も
描

け
て
い
な
い
が
、拙
稿
か
ら
、生
活
者
と
企
業
の
方
々
の

双
方
が
、架
け
橋
の
建
設
の
た
め
の
ヒ
ン
ト
で
も
読
み

取
っ
て
い
た
だ
け
れ
ば
と
い
う
思
い
か
ら
寄
稿
さ
せ
て

い
た
だ
い
た
。　
　 

　
人
類
が
将
来
世
代
に
わ
た
り
地
球
環
境
や
社
会
を

維
持
し
て
い
く
た
め
の
条
件
を
、商
品
市
場
の
あ
り
方

に
探
る
と
、当
然
な
が
ら
生
産
・
使
用
・
処
分（
再
利
用
）

の
全
ス
テ
ー
ジ
に
お
い
て
地
球
環
境
に
優
し
い
製
品
・
商

品
が
優
先
的
に
、か
つ
満
足
を
損
な
わ
ず
購
入
さ
れ
、

環
境
に
対
し
て
悪
影
響
を
及
ぼ
す
製
品
・
商
品
は
市

場
シ
ェ
ア
を
失
う
と
い
う
こ
と
、あ
る
い
は
法
令
違
反

を
犯
し
、原
材
料
や
そ
の
産
地
な
ど
の
商
品
情
報
を

偽
っ
た
り
、積
極
的
に
開
示
し
な
い
、従
業
員
に
対
し
て

不
当
な
差
別
的
待
遇
を
行
う
、環
境
問
題
解
決
に
消

極
的
、取
引
先
や
仕
入
れ
先
に
不
当
な
条
件
を
押
し

付
け
た
り
、海
外
で
の
児
童
就
労
を
助
長
す
る
と
い
っ

た
反
社
会
的
な
行
動
に
手
を
染
め
た
企
業
の
製
品
・

商
品
は
、価
格
に
関
係
な
く
消
費
者
の
支
持
を
得
ら

れ
ず
、企
業
そ
の
も
の
が
市
場
か
ら
退
場
を
余
儀
な
く

さ
れ
る
と
い
う
こ
と
が
、市
場
ル
ー
ル
以
前
の
問
題
と

し
て
消
費
者
意
識
、こ
だ
わ
り
意
識
に
浸
透
し
、市
場

メ
カ
ニ
ズ
ム
と
し
て
確
立
す
る
こ
と
で
あ
ろ
う
。 

   

　
消
費
財
に
つ
い
て
は
、三
〇
代
の
こ
だ
わ
り
が
や
や

不
足
し
て
い
る
と
は
い
え
、比
較
的
幅
広
い
層
に
地
球

環
境
を
意
識
し
た
購
買
行
動
が
確
認
で
き
た
。
高
額

商
品
群
に
関
し
て
も
、商
品
購
入
に
際
し
て
の
こ
だ
わ

り
要
素
と
し
て
、「
社
会
的
責
任
を
果
た
し
て
い
る
企

業
の
商
品
」、「
地
球
環
境
に
配
慮
し
た
商
品
」
な
ど

の
社
会
的
課
題
の
解
決
に
関
係
し
た
要
素
の
優
先
順

位
の
高
い
消
費
者
は
、当
然
、存
在
す
る
。
た
だ
し
統

計
的
手
法
な
ど
を
用
い
て
分
類
・
分
析
を
行
っ
た
場
合
、

あ
る
程
度
の
ま
と
ま
り
を
持
っ
た
一
つ
の
グ
ル
ー
プ
と

し
て
観
察
す
る
の
が
困
難
な
の
で
あ
る
。 

　
そ
う
し
た
要
素
へ
の
こ
だ
わ
り
を
持
つ
グ
ル
ー
プ
を

抽
出
し
、属
性
の
傾
向
把
握
を
試
み
る
場
合
、一
つ
の

傾
向
と
し
て
指
摘
で
き
る
の
は
、や
は
り
五
〇
代
以
上

の
層
に
お
け
る
意
識
の
高
さ
で
あ
る
。 

　
今
回
の
生
活
意
識
調
査
の
質
問
で
、住
宅
設
備
の

購
入
時
に
一
番
重
視
す
る
要
素
と
し
て「
社
会
的
責

任
を
果
た
し
て
い
る
企
業
の
商
品
」
を
回
答
さ
れ
た

方
は
、全
体
の
二
・
四
％
で
あ
る
が
、母
集
団
を
五
〇
代

に
限
れ
ば
、回
答
率
は
五
・
八
％
に
ア
ッ
プ
す
る
。さ
ら

持
続
可
能
な
社
会
に
向
け
て 

の
こ
だ
わ
り
消
費 

１
　
サ
ス
テ
ィ
ナ
ブ
ル
消
費
へ
の
期
待 
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CEL

３
　
企
業
へ
の
今
後
の
期
待 

遺
産
は
、具
体
的
な
モ
ノ・
カ
ネ
で
は
な
く
、子
孫
が
健

や
か
に
人
間
ら
し
く
暮
ら
す
こ
と
の
で
き
る
環
境
で
あ

偽
っ
た
り
、積
極
的
に
開
示
し
な
い
、従
業
員
に
対
し
て

不
当
な
差
別
的
待
遇
を
行
う
、環
境
問
題
解
決
に
消

方
は
、全
体
の
二
・
四
％
で
あ
る
が
、母
集
団
を
五
〇
代

に
限
れ
ば
、回
答
率
は
五
・
八
％
に
ア
ッ
プ
す
る
。さ
ら

に
五
〇
代
女
性
に
限
定
す
る
と
七
・
四
％
ま
で
上
昇

す
る
。 

　
ま
た
、同
じ
質
問
で「
地
球
環
境
に
配
慮
し
た
商
品
」

を
一
番
重
視
す
る
と
回
答
さ
れ
た
方
は
、全
体
の
三
・

二
％
で
あ
る
が
、や
は
り
母
集
団
を
六
〇
代
に
絞
る
と

五
・
二
％
の
回
答
率
と
な
る
。六
〇
代
女
性
に
限
れ
ば

六
・
一
％
ま
で
ア
ッ
プ
す
る
。 

　
ま
た
、二
番
目
に
重
視
す
る
要
素
と
し
て
同
じ
回

答
を
さ
れ
た
方
に
つ
い
て
も
同
様
に
、そ
れ
ぞ
れ
五
〇

代
、六
〇
代
の
回
答
率
が
高
い
。 

　
家
電
製
品
の
購
入
時
に
一
番
重
視
す
る
要
素
と
し

て「
社
会
的
責
任
を
果
た
し
て
い
る
企
業
の
商
品
」の

全
体
の
回
答
率
は
二
・
二
％
で
あ
る
が
、五
〇
代
で
は

四
・
七
％
、五
〇
代
女
性
で
は
五
・
五
％
、「
地
球
環
境

に
配
慮
し
た
商
品
」の
全
体
の
回
答
率
は
三
・
二
％
、五

〇
代
で
は
四
・
四
％
、や
は
り
五
〇
代
女
性
に
限
れ
ば

四
・
九
％
で
あ
る
。こ
れ
ら
の
数
値
は
絶
対
値
と
し
て

は
必
ず
し
も
高
く
な
い
も
の
の
、世
代
別
で
は
際
立
っ

て
お
り
、五
〇
代
以
上
の
層
に
お
け
る
社
会
的
課
題

解
決
へ
の
積
極
性
が
窺
え
る
。 

   

　
調
査
結
果
か
ら
明
ら
か
な
と
お
り
、持
続
可
能
な

社
会
に
向
け
て
醸
成
す
べ
き
こ
だ
わ
り
の
消
費
マ
イ
ン

ド
は
、高
額
商
品
、特
に
耐
久
消
費
財
の
購
入
時
に「
地

球
環
境
へ
の
配
慮
」
、「
社
会
的
責
任
を
果
た
し
て
い

る
企
業
の
商
品
」
な
ど
の
要
素
に
対
す
る
優
先
順
位

を
高
め
る
こ
と
で
あ
る
。ま
た
、直
接
本
稿
と
は
関
係

な
い
が
、３
Ｒ（R

educe, R
euse, R

ecycle

）の
意
識
・

実
践
が
伴
わ
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
こ
と
は
い
う
ま
で
も

な
い
。そ
の
た
め
の
方
策
の
一
つ
は
、そ
う
し
た
傾
向
が

相
対
的
に
強
い
層
、例
え
ば
年
代
で
は
五
〇
代
以
上
の

世
代
の
意
識
や
価
値
観
に
つ
い
て
掘
り
下
げ
る
こ
と
で
、

そ
の
他
の
よ
り
多
く
の
生
活
者
層
に
対
し
て
。満
足
と

こ
だ
わ
り
を
損
な
わ
な
い
普
遍
的
な
価
値
観
や
共
感

を
得
ら
れ
る
提
言
を
発
信
す
る
こ
と
で
あ
る
。当
然
、

そ
れ
は
筆
者
の
課
題
で
も
あ
る
。 

　
地
球
環
境
問
題
に
つ
い
て
は
、も
は
や「
実
行
可
能

な
こ
と
か
ら
着
手
」で
は
手
遅
れ
で
あ
る
、Ｌ
Ｏ
Ｈ
Ａ
Ｓ

な
ど
生
ぬ
る
い
と
い
う
意
見
も
よ
く
耳
に
す
る
が
、満

足
と
こ
だ
わ
り
と
社
会
的
課
題
の
解
決
の
三
者
を
結

び
つ
け
る
消
費
ト
レ
ン
ド
、あ
る
い
は
消
費
の
オ
ピ
ニ
オ

ン
リ
ー
ダ
ー
の
声
が
高
ま
り
、い
ま
だ
環
境
意
識
・
社
会

意
識
の
希
薄
な
層
の
消
費
行
動
を
変
革
す
る
作
用
を

も
た
ら
す
な
ら
ば
、十
分
に
価
値
が
あ
る
こ
と
と
考
え

る
。消
費
者
の
こ
だ
わ
り
は
、一
見
多
様
で
主
体
的
と

も
思
え
る
が
、現
実
に
は
調
査
結
果
が
示
す
と
お
り
に

画
一
的
・
利
己
的
な
側
面
が
あ
り
、そ
れ
は
企
業
の
側

が
、多
様
な
商
品
価
値
を
提
供
で
き
て
い
な
か
っ
た
こ

と
の
裏
返
し
で
も
あ
る
。
加
え
て
企
業
側
に
は
、自
社

の
社
会
的
ビ
ジ
ョ
ン
を
自
社
商
品
へ
反
映
す
る
に
際
し

て
の
社
内
で
の
理
解
不
足
や
、商
品
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
性
の

乏
し
さ
、消
費
者
・
ス
テ
イ
ク
ホ
ル
ダ
ー
と
の
対
話
不
足

な
ど
反
省
す
べ
き
点
も
多
々
あ
ろ
う
。 

　
消
費
者
が
本
当
に
自
立
す
る
と
い
う
こ
と
の
重
要

な
意
味
の
一
つ
は
、先
に
述
べ
た
と
お
り
、将
来
世
代
の

幸
福
ま
で
視
野
に
入
れ
た
生
活
者
と
し
て
ふ
る
ま
う

こ
と
で
あ
る
。そ
の
た
め
に
企
業
に
課
せ
ら
れ
た
大
き

な
責
務
の
一
つ
は
、自
社
が
真
に
追
求
す
べ
き
商
品
価

値
と
は
何
か
に
つ
い
て
の
グ
ラ
ン
ド
デ
ザ
イ
ン
を
描
く
こ

と
で
あ
る
。
従
来
か
ら
欲
望
や
感
性
を
刺
激
す
る
こ

と
で
流
行
や
消
費
ト
レ
ン
ド
を
創
り
出
す
と
い
う
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
が
取
ら
れ
て
き
た
が
、そ
ろ
そ
ろ
生

活
者
の
社
会
的
正
義
・
公
正
感
や
環
境
意
識
を
刺
激

し
、こ
だ
わ
り
要
素
と
し
て
定
着
さ
せ
る
た
め
の
仕
掛

け
作
り
や
、そ
う
し
た
こ
だ
わ
り
に
訴
え
か
け
る
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
が
検
討
さ
れ
て
も
よ
い
の
で
は
な
か

ろ
う
か
。さ
ら
に
い
え
ば
、環
境
に
優
し
い
商
品
の
生
産
、

社
会
的
責
任
を
果
た
す
企
業
活
動
に
は
コ
ス
ト
が
か

か
り
、価
格
転
嫁
は
当
然
と
い
う
意
識
を
捨
て
る
こ
と

が
必
要
で
あ
る
。い
う
ま
で
も
な
く
、サ
ス
テ
ィ
ナ
ブ
ル

消
費
実
現
の
た
め
の
最
良
の
方
策
は
、環
境
問
題
に
貢

献
し
、企
業
の
社
会
的
責
任
を
果
た
し
な
が
ら
価
格

的
に
全
く
遜
色
が
な
く
、デ
ザ
イ
ン
が
洗
練
さ
れ
、高

品
質
で
機
能
性
に
富
ん
だ
商
品
を
提
供
す
る
こ
と
な

の
だ
か
ら
。 

（
大
阪
ガ
ス（
株
）エ
ネ
ル
ギ
ー
・
文
化
研
究
所 

主
任
研
究
員
） 

（
※
１
）「
生
活
者
の
感
性
価
値
と
価
格
プ
レ
ミ
ア
ム
に
関
す
る
意
識
調

査
」
首
都
圏
・
近
畿
圏
の
二
〇
〜
六
〇
歳
の
男
女
計
八
〇
〇
名

を
対
象
と
し
た
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
調
査
。

（
※
２
）「
重
視
す
る
」
と
す
る
回
答
割
合
が
二
五
・
九
％
、「
や
や
重
視

す
る
」
割
合
が
四
九
・
〇
％
。

（
※
３
）
経
済
産
業
省
の
調
査
結
果
が
公
表
さ
れ
た
の
は
、今
回
の
生
活

意
識
調
査
の
質
問
設
計
完
了
後
で
あ
り
、し
た
が
っ
て
、当
初
か

ら
比
較
検
討
を
意
図
し
た
も
の
で
は
な
い
。

（
※
４
）K

-m
e
a
n
s

法
を
用
い
た
。

（
※
５
）ク
ラ
ス
タ
ー
分
析
の
結
果
得
ら
れ
た
消
費
者
グ
ル
ー
プ
の
分
類

を
基
に
し
た
議
論
で
あ
り
、
単
に
調
査
上
、
一
番
重
視
す
る
要

素
と
し
て
価
格
を
選
択
し
な
か
っ
た
回
答
者
を
「
こ
だ
わ
り
消

費
者
」
と
仮
定
す
れ
ば
、当
然
、そ
の
割
合
は
こ
の
値
よ
り
大
き

く
な
る
。
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住
ま
い
・
生
活
意
識
に
見
る
現
実
と
課
題
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持続可能性と生活満足
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